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Den digitale udvikling sendrer medievaner
og mediemarkedet

Ugentlige streamere i 2020
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Kilde: DR Medieforskning



Dansk indhold under pres

Arlig indholdsinvestering, mia. dkk (2020)

Facebook
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Discovery Alphabet
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AT&T (HBO) el
89,4 |

Kilder: EBU Media Intelligence Service
‘Company Profils: Commercial Media Groups’
(2020) & EBU Media Intelligence Service
‘Internet and Tech Giants' (2020)



Sammen om det vigtige

DR styrker
DR understgtter DR bidrager til fellesskaber

demokratiet dansk kultur i Danmark

4 31.august 2021






Styrk rammerne om dansk
indhold -

Fleksible
Regulering af rammer om
techgiganter public service-

opgaven






