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Styrkede positioner i
forhold til bern og unge,
kultur samt nyheder og

aktualitet
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Attraktive
fiktionstilbud

Nye fiktionstilbud
Indhold der
understgtter den
digitale omstilling
Fiktion pa flere
platforme

Nyt faktaindhold til
Ultra-malgruppen

Emner med relevans
for malgruppen
Samspil med fiktion
Feltarbejde med
henblik pa at udvikle
nyt med afseet |
bagrnenes egne emner
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Styrket
P3
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Mere journalistisk
substans

Mere mangfoldigt og
inkluderende
feellesskab
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KULTUR

Fortsat indsats
for musikken

Laft til
litteraturen

Kultur i primetime
pa DR1

* Nyt bogmagasm pa DR K ' Markant DR K-indhold
med fokus pa glaeden ved r med klassisk musik
at leese 4 + Starre synlighed for dansk
« Nyt format pa P4 musik og brug af originale
: flow/podcast med afseet i greb i musikformidlingen
interessefaellesskab om « Digitalt musikunivers
* Lytte- og musiktilbud
malrettet barn

Nyt ugentligt

kulturmagasin pa DR1

* DR1-serie med DRs
orkestre

« DRI seetter fokus pa store

danske forfattere
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Nyheder og aktualitet
tilpasset
digitale vaner

Tydeligt public service-aftryk pa
alt nyhedsindhold

Indsats pa grafik mv. pA DR.DK
Feerre nyhedsartikler pa
DR.DK

Forsgg med nyhedsformidling
pa Snapchat

i
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Magasmer 0g dokumentar-
tilbud til en digital generation

Styrkeposition pa DRTV
Dokumentar pa P3
Udvide og udvikle
‘Horisont’ med fokus pa
digital publicering

korrespondent-
korps

En korrespondent i
Istanbul

En korrespondent i
Aalborg, der daekker
videnskab og teknologi




FLERE PS-FYRTARNE OG MODIGE VALG
3 R

Ny original dansk
underholdning

Tveergaende
videnskabssatsning




DIGITAL UDVIKLING

DR TV som et tilbud i sin egen ret
[ i

Fra flow til digital

— feerre nyproducerede pa Ultra-flow
og DR3
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Regeringsgrundlaget, april 2016: e /

"DR varetager opgavér som er en kulturbaerende del af det danske
amfund Men der er behov for ﬂamere grad at n@rette DR’s

'i,‘» t|| mére qrundlaeqqe e publig service for at fokusere

: dbvde.J, af kommermelle gibvdere Al

ved dgangen af
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FORSLAG OM 25 PCT. BESPARELSE AF DR HAR
STORE KONSEKVENSER

a D
DRs samlede udgiftsbase i 2016 ca. 41,1 mia. S
arligt
D
a D
Arlige faste omkostninger for udgifter til DR Byen, geeld/renter, 1 mia. kr.
kontraktuelle forpligtelsen, afskrivninger pa indkabt materiel arligt
\
a D
DRs samlede programudagifter ca. 3,2 mia. kr.
8 D
/ -
Samlet besparelse pa 25 pct. ca. g—i? mio. }
L :

Reelt bliver besparelsen naermere 1/3 end 1/4 af DRs
programudgifter
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MASSIVE INVESTERINGER | DANSK INDHOLD

ANDEL AF DRs SAMLEDE PROGRAMOMKOSTNINGER

[l pAnsk INDHOLD
[l uDENLANDSK INDHOLD

KILDE: DRs PUBLIC SERVICE-REDEG@RELSE 2016




OMFAT TENDE SAMARBEJDE MED DET PRIVATE MARKED

DRs samarbejde med markedet omfatter:

= Stgtte til dansk filmproduktion, kort- og
dokumentarfilm samt talentudvikling.

1,5 MIA. KR.

af DRs samlede programudgifter
gar til det private marked.

= Ekstern udleegning til private
produktionsselskaber og udleegning af
produktionsfaciliteter og udstyr.

= Betaling til rettighedshavere som
musikere, komponister,
manuskriptforfattere, skuespillere,
scenografer, forfattere,
billedkunstnere, skulptarer.

DRs SAMLEDE PROGRAMUDGIFTER
PA CA. 3,2 MIA. KR.

KILDE: DRs EGNE OPGORELSER




BRUGEN AF DR OG AF DRs NYHEDER

* Med et udbud af brede og smalle
programmer pa radio, tv og net
----------------------------------------- veelger 94 pct. af befolkningen at

94% 9 1% bruge DRs tilbud i lgbet af en uge.

= Alsidigheden i DRs programudbud
Bruger er med til at sikre, at 91 pct. af
befolkningen er i kontakt med DRs
Bruger DR nfyhessr nyheder i Igbet af en uge.
ra

= Den store kontakt til befolkningen

giver gennemslagskraft og bred
debat ved f.eks. folketingsvalg.

KILDE: MEGAFON




MEDIERNES TROVARDIGHED

Andel af befolkningen, der mener, at nyhedsmediet har hgj trovaerdighed
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KILDE: MEGAFON
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SE OG HORE PROGRAMMER PA NETTET

Hvor vigtigt mener du, at det er for samfundet som helhed, at DR gar det
muligt se og hgre DRs programmer via nye medier ?
I hvilken grad er du tilfreds med muligheden for at se og hagre DRs programmer
via nye medier ?
Andel af svar 7- 10 pa 10- punkts skala

= 2013 '+ 2014 = 2015 = 2016 = 2017
100%

85%  86%  gaq 8% 84%
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Vigtighed Tilf redshed

3% %

70%




MANGE UNGE FAR DAGLIGT DIGITALE NYHEDER
F%WUG AF DAGLIGE NYHEDER

TV AVIS LASER NYHEDER PA DRs NYHEDSAPP ELLER PA
DR.DK DAGLIGT ELLER NASTEN DAGLIGT

KILDE: KANTAR GALLUP FOR DR MEDIEFORSKNING, 2016
TV AVISEN, DZEKNINGSKRITERIUM: 5 MIN. SAMMENHZANGENDE SENING, KANTAR.




PRESSET UDEFRA ER MARKBART

DAGLIGT TIDSFORBRUG PA STREAMING MALT | MINUTTER

25

3
2
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YOUTUBE NETFLIX DR TV VIAPLAY TV2 PLAY HBO NORDIC DPLAY

KILDE: KANTAR GALLUP DIGITAL LIFE 2017
(MALGRUPPE: 15-75 AR)




UDENLANDSKE AKTORER | EN ANDEN LIGA

Starste medieaktgrers koncernomsaetning i 2015

12 3 4 5

Tvlvideo selskaber (mia)

1: Sjeellandske Medier A/S

2: Facebook - dansk annonceomsaetning
3: Berlingske Media A/S (ejet af De Persgroep
4: Nordjyske Medier A/S

5: Jysk Fynske Medier A/S

6: TV2 Danmark

7: Google - dansk annonceomsaetning

8: JP/Politikens HUS A/S

9:DR

10: De Persgroep

11: Egmont A/S

12: Bauer Media, koncern

13: MTG
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0,5
0,6
0,9

16
26
2,8

9,6
11,8
12,4
12,9

DISCOVERY
INTL.
43 MIA.

11

12 13
NETFLIX FACEBOOK
46,6 MIA. 102,6 MIA.

KILDE: "PUBLIC SERVICE DE NASTE 10 AR” — RAPPORT FRA PUBLIC SERVICE UDVALGET.
(2015 OPLYSNINGER - MIA. KR. | 2015 PRISER)

GOOGLE
504,4 MIA.
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DR ANS/ETT PRINS HENRIK

INDLAND







